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Program rada TuristiCke zajednice Grada NaSica sastavljen je na temelju zadanih i
planiranih projekata, a svoje polaziSte nalazi u Strategiji razvoja odrzivog turizma Republike
Hrvatske do 2030. godine, Master planu razvoja turizma Osjecko — baranjske zupanije 2017. —
2025., StrateSkom marketinskom planu za Slavoniju 2019. — 2025., StrateSkom marketinskom
planu za Osjecko — baranjsku zupaniju 2019. — 2025., Provedbenom programu Grada NaSica

2021. —2025. 1 Strategiji razvoja, pozicioniranja i promoviranja brenda u Gradu NaSicama.

Zahvaljujuéi svom geografskom poloZaju, povijesnom znacenju, prirodnim, kulturnim
1 povijesnim obiljeZjima, gastronomskoj i1 smjeStajnoj ponudi, Grad NaSice ima visoke
potencijale razvoja kao konkurentne regionalne kontinentalne turisti¢ke destinacije. Turizam
kao gospodarska grana svoju svrhu pronalazi u ja¢anju gospodarstva lokalnog podrucja, rastu
zivotnog standarda zajednice temeljenog na principima zastite prirodne i kulturne bastine i

odrzivom razvoju, stoga se i ovaj Program rada temelji na istim principima.

Glavni strateski cilj biti ¢e stvaranje destinacije ugodne za boravak turistima. Gledajuci
Grad NaSice i1 njegove mogucnosti, najperspektivnije i konkurentno je stvoriti uvjete za
odmorisni i obiteljski turizam, ruralni, kulturni, aktivni, vjerski, sportski, lovni, cikloturizam,

ali 1 turizam doZivljaja Sto se odnosi na manifestacije 1 dogadanja.

Turisticka zajednica Grada NaSice svojom ponudom treba povecati turisti¢ki promet,
podi¢i kvalitetu turisti¢kog proizvoda, razvijati postojece turisticke proizvode i uvoditi nove,
educirati lokalno trziSte s obiljezjima turizma, uspostaviti suradnju s relevantnim subjektima,
povecati prihode iz ukupnih aktivnosti vezanih za turizam, podupirati razvoj turizma u Gradu,
razraditi aktivnosti stvaranja prepoznatljivosti Grada NaSica, suradivati sa pruZateljima

turisti¢kih, enoloskih, gastronomskih, kulturnih i drugih sadrzaja na §irem nasSickom podrucju.

Osim navedenih ciljeva, Turisti¢ka zajednica Grada NaSice treba raditi na vizualnom
identitetu i prepoznatljivosti, te komunikaciji s javno$¢u $to ukljuCuje postavljanje
promocijskih ciljeva, definiranje promocijske konstante, medija i materijala koji osiguravaju

razvoj svjesnosti o postojanju destinacije kod potencijalnih posjetitelja.

Operativni ciljevi Turisticke zajednice Grada NaSice svakako su daljnji razvoj i
komuniciranje branda "Nasice — Simfonija dozivljaja", zajednic¢ki projekti sa Turistickom

zajednicom Osjecko-baranjske Zupanije, povecanje vidljivosti destinacije na domacem trzistu,



povecanje broja registriranih no¢enja u registriranim smjestajnim kapacitetima, te povecanje

broja posjetitelja.

1. PROGRAM RADA TURISTICKE ZAJEDNICE — POLAZISTE

OSNOVNE PRETPOSTAVKE PLANIRANJA

Program rada Turisticke zajednice Grada Nasice temelji se na osnovnim ciljevima
djelovanja turistickih zajednica koji su definirani u ¢lanku 9. Zakona o turisti¢kim zajednicama
I promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20). U skladu s navedenim, rad turistickih

zajednica usmjeren je na tri glavna cilja:

1. razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog
razvoja (planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donoSenje i
provedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja

turizma

2. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz
jacanje lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom  nivou

radi stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda

3. poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti 1
gospodarskim, drustvenim 1 drugim ucincima turizma, kao 1 potrebi i vaznosti  ocuvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito zastite

okoliSa, kao 1 prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.
1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog sektora i
klju¢nih projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode —
inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i

grupne goste



1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu destinacije
1.6. pradenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim
subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjecaje za razvoj javne turisticke ponude i
infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora
financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratesko 1 operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te
po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije

1.10. upravljanje javnom turistiCkom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska

turisticka zajednica.

2. Informacije i istraZivanja
2.1. izrada i distribucija informativnih materijala
2.2. stvaranje, odrzavanje i1 redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama destinacije i
profilima drustvenih mreza
2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima (ako postoje/ima
potrebe za njima)
2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti 1 kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih
sluzbi na podrucju turisticke destinacije
2.5. planiranje, izrada, postavljanje 1 odrzavanje sustava turisti¢ke signalizacije, samostalno 1/ili
u suradnji s jedinicom lokalne samouprave
2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice 1 Hrvatske
turisticke zajednice kao Sto su: jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija

posjetitelja i svih oblika turisticke ponude.

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih



aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turisti¢koj ponudi na podrucju destinacije u
regionalnu turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i
upucivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu

3.4. pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora
putovanja u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom
turistickom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih Zakonom ili drugim propisom.

OSNOVNE SMJERNICE PLANIRANJA

U izradi Prijedloga programa rada polazi se od:

e Ostvarenih rezultata i aktivnosti u proteklim razdobljima

e Fizickog obujma turistickog prometa u tekucoj godini

e Planiranih izvornih prihoda (turisti¢ka pristojba, ¢lanarina)

e Planiranih prihoda iz prora¢una opc¢ine/grada/drzavnog

e Planiranih prihoda od sustava turistickih zajednica

e Planiranih prihoda iz EU fondova

e Planiranih prihoda od gospodarske djelatnosti

e Preneseni prihodi iz prethodne godine

e Stanja, strukture i1 ocjene raspolozivih smjestajnih kapaciteta,

e Ocjene stanja turistickog proizvoda na podrucju Turisticke zajednice grada NaSica

e Gospodarska i trziSna kretanja imajuci u vidu i najave za naredno razdoblje §to u
pozitivnom smislu predstavlja otvaranje novih turistickih kapaciteta te nadogradnju

postojecih.

Fizicki obujam turistickog prometa u Gradu NaSicama

Od 2016. do 2023. godine Grad Nasice biljezi 38.309 dolazaka stranih i domacih gostiju, a u

isto to vrijeme je zabiljezio 81.578 noc¢enja domacih i stranih gostiju.



‘g:)];:: Broj no¢enja | Broj dolazaka
2016 7.789 3.872
2017 10.235 4.821
2018 10.186 5.223
2019 12.319 5.826
2020 7.033 2.613
2021 9.799 3.928
2022 11.629 5.550
2023 12.588 6.476

Broj dolazaka i nocenja turista na podrucju Grada Nasica
u razdoblju 2016. -2023. godine (eVisitor)

U 2024. godini, do trenutka izrade ovog Programa rada, Grad Nasice biljezi 5.468 dolazaka
domacih i stranih gostiju, te 13.295 nocenja. Broj no¢enja premasio je dosad rekordnu 2019.

godinu, a broj dolazaka se smanjio.

Vrijeme .. .

Godina Broj noc¢enja | Broj dolazaka
2024

(prosinac) 13.295 5.468

Broj dolazaka i nocenja turista na podrucju Grada NaSica
na dan 18.12.2024. godini (eVisitor)

Broj turisti¢kih objekata 2023. godine biljezi poveéanje u odnosu na prethodne godine, kao i

broj smjestajnih jedinica.

\g‘?;:: Broj smjestajnih jedinica | Broj kreveta | Broj objekata
2016 88 157 10
2017 93 172 12
2018 93 172 12
2019 89 161 12
2020 99 181 14
2021 103 188 16
2022 105 186 18
2023 108 193 20
Ukupno 108 193 20

Broj turistickih objekata, smjestajnih jedinica i kreveta na podrucju Grada NasSica u
razdoblju 2016. -2023. godine (eVisitor)



U 2024. godini, biljezi se povecanje broja objekata, smjestajnih jedinica, i broja kreveta.

Vrijeme P . . -

Godina Broj smjestajnih jedinica | Broj kreveta | Broj objekata
2024 112 202 24
Ukupno 112 202 24

Broj turistickih objekata, smjestajnih jedinica i kreveta
na podrucju Grada NasSica na dan 18.12.2024. godini (eVisitor)

Prema podacima iz eVisitora za 2023. i 2024. godinu broj no¢enja domacih turista 2023. godine
iznosio je 8.464, anadan 18.12.2024. iznosi 7.891, $to je smanjenje domacih noc¢enja od 6,77%.
Sto se ti¢e stranih no¢enja u 2023. godini ta brojka je bila 4.124, dok 2024. iznosi 5.404 to je
porast od 31%. Najvise stranih no¢enja u 2024. godini ostvarilo se od gostiju iz Madarske,
Njemacke, Srbije, Australije 1 Greke.

Pretpostavka je da su se domaca nocenja U 2024. smanjila zbog popunjenosti smjestajnih
kapaciteta stranih turista za vrijeme Svjetskog prvenstva u Saranskom ribolovu, $to ne znaci da
¢e taj postotak smanjenja biti manji s danom 31.12.2024.

Turist 2023 2024
drzava prebivalista Broj Broj

Naziv nocenja | nocenja
Arapska Republika Egipat 0 2
Argentinska Republika 2 1
Australija 159 345
Barbados 0 1
Bosna i Hercegovina 400 255
Crna Gora 31 62
Cedka Republika 75 60
Drzava Izrael 0 12
Francuska Republika 24 41
Gruzija 0 93
HaSemitska Kraljevina Jordan 2 0
Helenska Republika (Gréka) 142 304
Hong Kong 2 0
Irska 10 6
Japan 8 23
Kanada 69 188
Kirgiska Republika 0 4
Kraljevina Bahrein 4 0
Kraljevina Belgija 4 9
Kraljevina Danska 55 8
Kraljevina Nizozemska 28 69
Kraljevina Norveska 37 10
Kraljevina Svazi 9 3
Kraljevina Spanjolska 93 52
Kraljevina Svedska 44 35
Libanonska Republika 1 0
Libija 4 1




Madarska 132 945
Narodna Republika Banglades 0 2
Narodna Republika Kina 44 1
Novi Zeland 0 3
Otok Man 9 0
Portugalska Republika 81 12
Republika Albanija 7 1
Republika Austrija 176 204
Republika Bjelorusija 0 1
Republika Bugarska 22 46
Republika Ekvador 2 0
Republika Filipini 12 4
Republika Finska 3 0
Republika Hrvatska 8.464 7.891
Republika Indija 0 2
Republika Indonezija 1 0
Republika Island 4 1
Republika Juzna Afrika 0 138
Republika Kazahstan 0 18
Republika Kina na Tajvanu (Tajvan) 0 44
Republika Kolumbija 0 2
Republika Kosovo 2 7
Republika Latvija (Letonija) 19 13
Republika Litva 7 118
Republika Moldova (Moldavija) 8 0
Republika Poljska 144 31
Republika Singapur 2 0
Republika Sjeverna Makedonija 107 65
Republika Slovenija 290 303
Republika Srbija 328 351
Republika Tunis 2 0
Republika Turska 86 0
Rumunjska 22 135
Ruska Federacija (Rusija) 2 3
Savezna Republika Brazil 4 3
Savezna Republika Njemacka 663 633
Sjedinjene Americke Drzave (SAD) 71 58
Sjedinjene Meksicke Drzave 4 2
Slovacka Republika 88 73
Svicarska Konfederacija 77 52
Talijanska Republika (Italija) 330 253
Ujedinjena Kraljevina Velike Britanije i Sjeverne

Irske 107 272
Ukrajina 64 24
Veliko Vojvodstvo Luksemburg 1 0
Ukupno 12.588 13.295

Broj nocenja turista prema drzavama iz kojih dolaze (eVisitor)




Ako gledamo domaca nocenja po zupanijama, prema eVisitoru, podaci govore da najvise
noc¢enja imamo od gostiju iz Grada Zagreba, Zagrebacke Zupanije, Splitsko-dalmatinske i
Bjelovarsko-bilogorske Zupanije.

Zupanija Dolasci | Nocenja
Grad Zagreb 870 2.284
Zagrebacka 425 1.094
Splitsko-dalmatinska 507 1.038
Bjelovarsko-bilogorska 185 601
Sisacko-moslavacka 260 589
Koprivnicko-krizevacka 86 246
Viroviticko-podravska 112 232
Osjecko-baranjska 139 215
Primorsko-goranska 136 206
Karlovacka 93 205
Krapinsko-zagorska 116 203
Brodsko-posavska 75 186
Varazdinska 96 131
Istarska 59 128
Medimurska 90 125
Vukovarsko-srijemska 76 114
Zadarska 54 87
Sibensko-kninska 38 70
Dubrovacko-neretvanska 25 69
Pozesko-slavonska 40 53
Licko-senjska 13 15
Ukupno: 3.495 7.891

Broj dolazaka i noéenja po Zupanijama na dan 18.12.2024. (eVisitor)

Ako gledamo u kojim mjesecima je zabiljezeno najviS§e domacih 1 stranih nocenja u 2024.
godini, dolazimo do podataka da se najvise no¢enja domacih turista ostvaruje u lipnju i svibnju,
a stranih u rujnu i srpnju.

.. Domacdi Strani
Vrijeme . .

; Broj Broj
Mjesec . . , .

nocenja nocenja

2024/01 362 283
2024/02 607 295
2024/03 573 221
2024/04 812 233
2024/05 980 353
2024/06 1.502 327
2024/07 391 670
2024/08 405 577
2024/09 703 1.535
2024/10 549 396
2024/11 655 322




2024/12 352 192

Ukupno 7.891 5.404
Broj noéenja domacih i stranih turista po mjesecima na dan 18.12.2024. (eVisitor)

Indeks turisti¢ke razvijenosti pokazuje stupanj turisti¢ke razvijenosti jedinica lokalne

samouprave. U 2023. godini indeks turisticke razvijenosti Grada NaSica iznosio je 17,40.

Indeks turisticke razvijenosti za 2023. godinu po JLS Godina Postaji turisticka zajednica
Osjecko-baranjska Zupanija 2023 v B oA
NE
T8
Grad Nasice
TZG Nasice
14.000 205.1
Broj stanownika Povriina (km2)
1] 17,40
Kategorija Indeks turisticke razvijenosti

Doprinosi indeksu turisti¢ke razvijenosti

~ g
2

o
ra

=)

212

stanovniku 1.08

novhiku 1.88

167

Legenda
B cstesoriia [ ]iv.kategoriia

.II, kategorija |:|o. kategorija
G) Informacije @ Pomoc¢

. M. kategorija D Nema pojave

stanowvniku 1.00

Izvor: Institut za turizam, Zagreb, 2020.-2024.

Doprinos Grada NasSica indeksu turisticke razvijenosti (Institut za turizam)
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PRIHODI

1. 1ZVORNI PRIHODI: 33.150,00 eur

Izvorni prihodi u 2025. godini planirani su na osnovi planiranog turistickog prometa u 2024.

godini kao i gospodarska kretanja.
Turisti¢ka pristojba

Planira se povecanje prihoda od turisticke pristojbe u odnosu na ocekivano izvrSenje u 2024.

godini, temeljeno na razini povecanja turistickog prometa u 2024. godini.

Planirani prihodi od turisti¢ke pristojbe: 6.750,00 eur

Clanarina

Planira se povecanje prihoda od ¢lanarine u 0dnosu na ocekivano izvrSenje u 2024. godini.

Planirani prihodi od ¢lanarina: 26.400,00 eur

2. PRIHODI 1Z PRORACUNA OPCINE/GRADA/ZUPANIJE I DRZAVNOG
PRORACUNA
Planirana sredstva: 250.000,00 eur

Planiran je prihod od Grada NaSica i drzavnog proracuna namijenjen za manifestacije i
realizaciju programskih aktivnosti i operativnih aktivnosti, temeljem Prora¢una, s moguénos§cu
rebalansa tijekom godine. Isto tako planira se prijavljivati na natjeaju Zupanije i Ministarstva

turizma i sporta.
3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA
Planirana sredstva: 30.000,00 eur

Ocekuje se priljev sredstava kroz Fond za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent
koje dodjeljuje Hrvatska turisticka zajednica u skladu s Pravilnicima i Javnim pozivima te

sredstva iz Fonda za udruzene turisti¢ke zajednice.
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4. PRIHODI EU FONDOVA
Planirana sredstva: 20.000,00 eur

Ocekuju se prihodi od prijava na natjecaje iz EU fondova, te prekograni¢ne suradnje Interreg.

5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI

Planirana sredstva: 0,00 eur

6. PRENESENI PRIHODI I1Z PRETHODNE GODINE
Planirana sredstva: 1.500,00 eur

NeutroSeni prihod iz 2024. godine uvrstit ¢e se u Financijski plan 2025. godine.

7. OSTALI PRIHODI
Planirana sredstva: 1.000,00

Povecanje broja manifestacija u 2024. godini u odnosu na 2023. godinu rezultiralo je i
povecanim zanimanjem pravnih osoba za promociju i sudjelovanje u istima. TZG NasSice
planira sve manifestacije podici na visu razinu, provoditi bolju promociju i vidljivost te ukljuciti
pravne subjekte u organizaciju istih. Samim time oc¢ekuju se i donacije pravnih osoba za

manifestacije.

AKTIVNOSTI

1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE
Planirana sredstva: 21.750,00 eur

1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata: 18.750,00

eur

Temeljem Zakona o turizmu za jedinice lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave, turisticke
zajednice izraduju plan upravljanja destinacijom kao planski dokument koji odreduje smjer
razvoja destinacije, u skladu s aktima strateSkog planiranja, prostornim planovima, planom
upravljanja kulturnim dobrima i drugim vaze¢im planovima i propisima. Plan upravljanja
destinacijom, donosi predstavni¢ko tijelo jedinice lokalne odnosno podru¢ne (regionalne)

samouprave na prijedlog turistiCkog vijeca turisticke zajednice.
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Cilj aktivnosti: Projekti od posebnog znaaja za razvoj destinacije navedeni u planovima

upravljanja destinacijom imat ¢e prednost prilikom sufinanciranja iz Fonda za turizam.
Opis aktivnosti: izrada plana

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Nasice

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 18.750,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: ozujak 2025.

1.2 Istrazivanje i analiza trziSta: 1.500,00 eur

Za potrebe izrade Plana upravljanja destinacijom, potrebno je istraziti i analizirati trziSte.

Cilj aktivnosti: U¢inkovito provodenje aktivnosti s ciljem privlaéenja novih domacih i stranih

turista.

Opis aktivnosti: anketiranje

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Nasice

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.500,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: ozujak 2025.

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti: 1.500,00 eur

Ispitivanje turista o dozivljaju provedenih promotivnih kampanja.

Cilj aktivnosti: U budu¢nosti, odabir naju¢inkovitijih promotivnih aktivnosti i kampanja.
Opis aktivnosti: marketinske kampanje, PR

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Nasice, Grad Nasice

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.500,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: 2025.
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2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda: 0,00
eur
2.2.Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda: 0,00 eur
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja
Planirana sredstva: 208.500,00 eura

Sukladno Zakonu o turisti¢kim zajednicama, djelovanje lokalne turisti¢ke zajednice ukljucuje
1 organizaciju manifestacija i priredbi koje pridonose turistickom identitetu destinacije i ¢esto
su glavni motiv dolaska gostiju u destinaciju, a osobito su vazne za ostvarivanje cjelogodiSnje
ponude destinacije te generiraju najvecu turisticku potrosnju, a time i prihode od turizma. Uloga
Turisticke zajednice grada NaSica u razli¢itim manifestacijama krece se od nositelja, preko
suorganizatora, do pokrovitelja, odnosno pruzatelja razli¢itih oblika logisti¢ke ili srodne

potpore.

U buduc¢em razdoblju planira se zadrzati sve postojece manifestacije ali i organizirati nove,

ovisno o interesu posjetitelja.

2.3.1. Vecler vina u Perivoju

Manifestacija koja je osmisljena s ciljem prezentacije domacéih vina isprepletena dijelovima iz
bogate nasicke povijesti ususret blagdanu sv. Vinka. Posjetitelji mogu obiéi Perivoj oko dvorca
obitelji Pejacevié te na Standovima degustirati vina nasih vinara. Kulturni dio izuzetno je vazan

za promicanje naseg grada, naSe kulture, nase bastine, to je prica obitelji Pejacevic.

Troskovi se odnose na: najam 1 montazu razglasa i rasvjete, honorar izvodaca i hrana za
izvodace, smjestaj, logisticku podrSku manifestaciji, troSkove uredenja prostora, oglasavanje 1
dr.

Cilj aktivnosti: Upoznati posjetitelje s kulturnom bastinom i povezati najbolje vinare
Opis aktivnosti: Ponuda vina, glazbeni program, edukacija o kulturnoj bastini

Nositelji aktivnosti: TZG Nasice, Grad NasSice, Zavi¢ajni muzej NasSice, TD Dora Pejacevic
Nasice, OGS Kontesa Dora
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: sijecanj 2025.

2.3.2. NaSicka viteska prica

Manifestacija "NasSicka viteSka pri¢a” ozivljava nikad ispri¢anu povijesnu tajnu jedine ocuvane
templarske crkve u Hrvatskoj. Kroz interaktivni prikaz povijesti koji poziva na sudjelovanje
bas svakog posjetitelja ponudit ¢e jedinstveno iskustvo srednjovjekovlja, ali i osvijestiti sve
okupljene o bogatstvu bastine nasi¢kog kraja koji je poseban po kulturnoj ostavstini templara.
Jedina o¢uvana templarska gradevina u Hrvatskoj smjestena je 3 kilometra od centra grada
Nasica, u selu Martin. Crkva sv. Martina sagradena je u prvoj polovini 13. stolje¢a za $to su
zasluzni upravo templari, pripadnici viteSkog crkvenog reda. Danas je ona spomenik nulte
kategorije pod zaStitom Ministarstva kulture 1 medija Republike Hrvatske. Dogadaj ¢e se
odrzavati u crkvi sv. Martina u Martinu, te na padini ispod crkve. Program zapocinje
interaktivnim povijesnim predavanjem otvorenim za javnost, a nastavlja igraonicom ,,U potrazi
za templarskim blagom” za djecu od 6 do 10 godina. Posjetitelji ¢e moci uzivati u eno 1 gastro
ponudi srednjovjekovnih jela, a u isto vrijeme zapocinje i program ozivljene povijest kroz
prikaz tadaSnjeg Zivota, viteski turnir, radionice streliCarstva 1 macevanja, tradicionalne obrte,
musketire 1 srednjovjekovne dame. Ova manifestacija zapocCela je 2022. godine kao
jednodnevna, ali ¢e se kroz godine razvijati i postati manifestacija koja ¢e trajati dva ili vise
dana s bogatom ponudom i programom, pa ¢emo tako 2025. godine prosiriti manifestaciju na
trodnevnu, te organizirati znanstveno struc¢ni skup na temu Templara 1 njihove ostvastine na

podrucju cijele Republike Hrvatske.

TroSkovi se odnose na: najam i montazu razglasa i rasvjete, honorar izvodaca i hrana za
izvodace, smjestaj, logisticku podrsku manifestaciji, troSkove uredenja prostora, izradu

kostima, oglasavanje i dr.

Cilj aktivnosti: zabavni i kulturno - povijesni sadrzaj za gradane i posjetitelje iz okolnih mjesta
Nositelji aktivnosti: TZG Nasice, Grad Nasice, Zavicajni muzej NaSice

Opis aktivnosti: program, edukacije, koncerti, radionice, eno i gastro ponuda

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 25.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: proljece/ljeto 2025.
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2.3.3. Antunovo

Nasicani slave 13. lipnja blagdan svog zastitnika svetog Antuna Padovanskog. Povodom
obiljezavanja Dana Grada organizirati ¢e se mnogobrojni sadrzaji: izlozbe, koncerti, djec¢je
predstave, sportski i kulturni dogadaji, smotre folklora te bit ¢e dostupna bogata eno i gastro

ponuda.

Troskovi se odnose na: najam i montazu razglasa i rasvjete, honorar izvodaca i hrana za
izvodace, smjestaj, logisti¢ku podrSku manifestaciji, troSkove uredenja prostora, oglasavanje i

dr.

Cilj aktivnosti: zabavni sadrzaj za gradane i posjetitelje iz okolnih mjesta
Nositelji aktivnosti: TZG Nasice, Grad NasSice

Opis aktivnosti: ponude izvodaca, program

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 35.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: lipanj 2025.

2.3.4. Ljetne veceri

Osim manifestacija u samom gradu Nasice, Zelimo privuéi posjetitelje i u okolna mjesta. Veé
tradicionalno najpoznatije ljetne veceri u Velimirovcu, Martinu, Vukojevcima te ostalim
okolnim mjestima su manifestacije koje okupljaju brojne posjetitelje i obogacuju kulturni zivot
ovih malih mjesta, a uz eno i gastro ponudu, odrzavaju se i prigodani glazbeni program, te

sportski turniri.

Troskovi se odnose na: najam 1 montazu razglasa i rasvjete, honorar izvodaca i hrana za
izvodace, smjestaj, logistiCku podrSku manifestaciji, troSkove uredenja prostora, oglasavanje i
dr.

Cilj aktivnosti: zabavni i sportski sadrzaj za gradane i posjetitelje iz okolnih mjesta
Nositelji aktivnosti: Mjesni odbori, TZG Nasice, Grad Nasice

Opis aktivnosti: glazbeni program, eno i gastro ponuda
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 30.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: lipanj — rujan 2025.

2.3.5. Dani slavonske Sume

Poznati nasic¢ki sajam Dani slavonske Sume zapoc€inje u rujnu, uz suorganizaciju Hrvatskih
Suma d.o.o. Ova trodnevna manifestacija ve¢ tradicionalno ugosti priblizno 100 udruga,
drustava 1 klubova a posjetitelji ¢e moc¢i vidjeti 1 proizvode 1 usluge visSe od 60 obrtnika.
Omiljeni je to festival slavonskih pcelara, gljivara, vocara, vinogradara, planinara, izvidaca,
ribolovaca, konjogojaca a naravno tu su i lovei i Sumari. Kao i prethodnih godina, posjetitelji
¢e moci uzivati u natjecanju sjekaca iz pet slavonskih Uprava Suma, koje uvijek privuce veliki
broj znatiZeljnika. Stru¢na predavanja, znanstveni skupovi, specijalisti¢ke izlozbe, zabavne
veceri, natjecanja, nastupi, radionice, demonstracije, Skole, prikazi rada i opreme takoder su

sastavni dio ove manifestacije.

TroSkovi se odnose na: najam i montazu razglasa i rasvjete, honorar izvodaca i hrana za
izvodace, smjestaj, logistiCku podr§ku manifestaciji, troSkove uredenja prostora, oglasavanje i
dr.

Cilj aktivnosti: privuci posjetitelje na jedinstvenu manifestaciju

Nositelji aktivnosti: Grad Nasice, Hrvatske Sume d.o0.0. Zagreb, Uprava §uma - podruZnica

Nasice, Ogranak Matice hrvatske NasSice 1 Turisti¢ka zajednica grada NaSice
Opis aktivnosti: natjecanja, igre, eno i gastro ponuda, glazbeni program, znanstveni skupovi
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 12.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: rujan, 2025.

2.3.6. Cuvari vinske tradicije

Fericanci su naselje poznato po vinogradima, vinskim cestama, starim podrumima 1 Festivalom
frankovke. Prva manifestacija organizirana je 2018. godine, nakon c¢ega se nastavlja
kontinuirana organizacija festivala. Kroz godine organizacije, manifestacija je postala
sveobuhvatni projekt i tradicija ovoga kontinentalnog kraja. Festival Frankovke obogacuje

turisticku ponudu destinacije, brendira Opc¢inu Feri¢anci kao vinsku destinaciju, promovira
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seoska domacinstva koja se bave vinogradarstvom, sve radi oCuvanja i razvoja ruralnog
podrucja i valorizacije prirodne, enoloske, kulturne i kulinarske bastine. S obzirom da TZG
Nasice ima potpisan Sporazum u udruzivanju sa Opc¢inom Feri¢anci, te kao koordinator ima

potporu Hrvatske turisticke zajednice, nastavit ¢e se ovaj projekt i ubuduce.

Troskovi se odnose na: najam i montazu razglasa i rasvjete, honorar izvodaca i hrana za
izvodace, smjestaj, logistiCku podrSku manifestaciji, troSkove uredenja prostora, oglasavanje i

dr.

Cilj aktivnosti: zabavni sadrzaj za gradane i posjetitelje iz okolnih mjesta, privlacenje

posjetitelje na dvodnevni izlet u NasSice 1 Fericance

Nositelji aktivnosti: TZG Nasice, Op¢ina Feri¢anci, Osilovac d.o.0.
Opis aktivnosti: ponude OPG-ova, vinara, zabavni program

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: rujan 2025.

2.3.7. Advent u NaSicama i Docek Nove godine

Advent zapoc€inje krajem studenog ili pocetkom prosinca. Tijekom mjesec dana TZ Grada
Nasica nudi gradanima i posjetiteljima raznovrsni program Adventa u koji je ukljucen bogat
glazbeni program, djecje predstave, igraonice, Citanje bajki, prikaz Betlehemskih jaslica, a
planiraju se napraviti 1 klizaliSte u skladu s moguénostima. Trg ¢e biti ureden prigodno,

bozi¢nim ukrasima. Dostupna je bogata eno i gastro ponuda.

Troskovi se odnose na: najam 1 montazu razglasa i rasvjete, honorar izvodaca i hrana za
izvodace, smjestaj, logisticku podrSku manifestaciji, troSkove uredenja prostora, oglasavanje i
dr.

Cilj aktivnosti: zabavni sadrzaj za gradane i posjetitelje iz okolnih mjesta
Nositelji aktivnosti: TZG Nasice, Grad Nasice

Opis aktivnosti: ponude izvodaca, program

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 30.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: studeni i prosinac 2025., sijecanj 2026.
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2.3.8. NaSicKki jesenski sajam

Nasicki jesenski sajam je tradicionalna manifestacija koja se odrzava u Nasicama svake jeseni,
okupljajuci izlagace, posjetitelje 1 ljubitelje domacih proizvoda, tradicije i kulture. Sajam je
osmisljen kao dogadaj koji promovira lokalne proizvodace, OPG-ove, obrtnike i umjetnike te
pruza posjetiteljima priliku za kupovinu autenti¢nih proizvoda i uzivanje u bogatom kulturno-

zabavnom programu.
Glavne znacajke manifestacije:
I1zlozbeno-prodajni prostor:

e Proizvodi domac¢ih OPG-ova (med, vino, rakije, sirevi, suhomesnati proizvodi).
e Obrtnicki proizvodi i1 rukotvorine.

e Ekoloski i prirodni proizvodi.
Gastro ponuda:

e KuSanje domacih specijaliteta: Cobanac, kotlovina, slavonske kobasice 1 drugi
specijaliteti.

e Degustacije vina i rakija iz lokalnih vinarija i destilerija.
Kulturno-zabavni program:

e Nastupi KUD-ova i tamburaskih sastava.
e Izvedbe djecjih folklornih skupina i Skolskih zborova.

e Predstave i radionice za djecu.
Edukativni sadrzaji:

e Predavanja i radionice o poljoprivredi, pcelarstvu i ekoloskoj proizvodnji.

e Prezentacije modernih tehnologija u poljoprivredi.
Dodatni sadrzaji:

e Sajamske nagradne igre i tombole.
e IzloZba starih zanata i tradicijskih alata.

e Kutak za djecu s raznim igrama i kreativnim radionicama.

19



Nasicki jesenski sajam osmisljen je kako bi ozivio tradiciju, pruzio podrsku lokalnoj zajednici
te obogatio jesenski kalendar dogadanja grada NaSica. To je prilika za sve generacije da
provedu kvalitetno vrijeme, dozive Slavoniju u njenom punom sjaju i podrze lokalne

proizvodace.

Troskovi se odnose na: najam infrastrukture, postavljanje Standova, $atora, pozornice, rasvjete
i ozvucenja, Najam sanitarnih ¢vorova i drugih potrebnih objekata, izrada plakata, letaka,
bannera i online promocije, oglasavanje u medijima (radio, TV, druStvene mreze), honorari za
KUD-ove, glazbene sastave i predavace, troskovi radionica i dodatnih sadrzaja za djecu 1

odrasle.

Cilj aktivnosti: poticanje razvoja odrzivog turizma kroz promociju lokalne kulture, tradicije i

proizvoda, ¢ime se privlace posjetitelji i jaca turistiki identitet NaSica.
Nositelji aktivnosti: TZG Nasice, Grad Nasice

Opis aktivnosti: ponuda ruralne Slavonije, zabavni program

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 8.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: listopad 2025.

2.3.9. Sportske i ekoloske aktivnosti

Na podru¢ju Grada NaSice djeluju sportske udruge koje imaju zapaZene rezultate te

osmisljavaju razna natjecanja koja privlace sudionike iz drugih zemalja Europe.

TroSkovi se odnose na: najam i montazu razglasa i rasvjete, honorar izvodaca i hrana za
izvodace, smjestaj, logistiCku podrSku manifestaciji, troSkove uredenja prostora, oglaSavanje,

promidZzbeni materijal, nagrade za natjecatelje i dr.
Cilj aktivnosti: stvoriti prepoznatljiv turisticki proizvod temeljen na prirodnim bogatstvima

Opis aktivnosti: sportski dogadaji na otvorenom, promocija prirodnog bogatstva nasickog

kraja
Nositelj i partneri: TZ Grada Nasica, Grad NaSice

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 eur
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Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom cijele godine

2.3.10. Ostale manifestacije

U Nasicama djeluje veliki broj udruga koje tijekom godina organiziraju razne manifestacije
koje privlace veliki broj posjetitelja kako iz Hrvatske tako i iz drugih zemalja. Turisticka

zajednica Grada NaSice i dalje ¢e podrzavati organizaciju takvih manifestacija.

Troskovi se odnose na: najam i montazu razglasa i rasvjete, honorar izvodaca i hrana za
izvodace, smjestaj, logisti¢ku podrSku manifestaciji, troSkove uredenja prostora, oglasavanje i

dr.

Cilj aktivnosti: prikazati raznolikost kulturnih i zabavnih dogadaja, posebice orijentiranih na

nacionalne manjine i multikulturalnost

Opis aktivnosti: manifestacije koje privlace posjetitelje iz Hrvatske i Sire
Nositelj i partneri: TZ Grada Nasica, Grad Nasice, udruge

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 38.500,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom cijele godine

2.3.11. Craft Beer Festival

Craft Beer Festival u NaSicama je manifestacija koja spaja ljubitelje craft piva, dobre glazbe 1
opustenog druzenja. Cilj festivala je promovirati kulturu craft pivarstva te ponuditi

posjetiteljima priliku za kusanje vrhunskih domacih i regionalnih piva u ugodnoj atmosferi.
Glavne znacajke manifestacije:

1. Izlagadi:
o Prezentacija craft pivovara iz Hrvatske i okolnih zemalja.
o Siroka ponuda piva
2. Gastro ponuda:
o Food truckovi s ponudom slasnih zalogaja: burgeri, hot-dogovi, domace

kobasice, pizza, taco i finger food.
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o Degustacija specijaliteta koji se savrSeno slazu s pivom.
3. Glazbeni program:
o Nastupi lokalnih i regionalnih bendova, akusti¢nih sastava i DJ-eva.
o Zabavna atmosfera s naglaskom na rock, blues, indie i elektronsku glazbu.
4. Edukativni sadrzaji:
o Radionice o procesu proizvodnje piva.
o Prezentacije o sljubljivanju piva i hrane.
o Razmjena iskustava s majstorima pivovare.
5. Natjecanja i zabava:
o Natjecanje u brzom ispijanju piva i pivskim igrama.
o Glasanje za najbolje pivo festivala.
6. Posebni sadrzaji:

o Kutak za pivske suvenire 1 tematske proizvode (¢aSe, majice, kape).

Troskovi se odnose na: najam opreme i infrastrukture, promociju i marketing, honorare
izvodaca 1 predavaca, organizaciju gastro ponude i degustacija, dekoraciju i ambijent te

nepredvidene troskove tijekom dogadaja.

Cilj aktivnosti: Povezivanje lokalne zajednice, promoviranje malih proizvodaca craft piva i

jacanje NasSica kao destinacije za zabavne i jedinstvene manifestacije.

Opis aktivnosti: degustacija raznovrsnih craft piva, uzivanje u glazbenim nastupima,

sudjelovanje u pivskim igrama i radionicama te kuSanje specijaliteta iz bogate gastro ponude.
Nositelj i partneri: TZ Grada Nasica, Grad Nasice, Pivovara Stric

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 eur

Rokovi realizacije aktivnosti: kolovoz 2025.

2.3.12. Festival okusa i tradicije
Festival okusa i tradicije u NaSicama idu¢e godine bit ¢e manifestacija koja slavi bogatu
raznolikost kultura i gastronomskih tradicija, odrazavaju¢i identitet stanovnika NaSica. S

naglaskom na kulinarstvo, festival ¢e predstaviti jela Slavonije, Dalmacije, Zagorja, Slovacke

1 Makedonije, povezujuci raznolike okuse u jedinstvenom slavlju zajedniStva 1 bastine.
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Festival okusa i tradicije bit ¢e jedinstveno iskustvo za sve posjetitelje, mjesto okupljanja,
uzivanja u vrhunskim okusima i otkrivanja bogatstva razlicitih identiteta koji zajedno ¢ine

Nasice posebnim.
Glavne znacajke manifestacije:

1. Gastro ponuda:
o Slavonski specijaliteti
o Dalmatinska kuhinja
o Zagorska tradicija
o Slovacka jela
o Makedonski specijaliteti
2. Degustacije i radionice:
o Prezentacija pripreme jela karakteristicnih za svaku regiju uz sudjelovanje
posjetitelja.
3. Kulturno-umjetni¢ki program:
o Nastupi folklornih skupina i glazbenih sastava iz regija ¢ija jela predstavljamo.
o Plesne izvedbe 1 tradicionalne noSnje koje pricaju price o kulturnim
korijenima.
4. Sajam tradicije:
o Izlaganje rukotvorina, suvenira i proizvoda karakteristicnih za svaku regiju.
o Prodaja domacih proizvoda poput vina, rakija, meda i ulja.
5. Edukativni sadrzaji:
o Predavanja o povijesti i znacaju raznih kuhinja i obicaja.
o Prezentacije o ocuvanju tradicije kroz gastronomiju.
6. Ambijent festivala:
o Uredenje festivala s elementima koji odrazavaju pet predstavljanih kultura
(etno detalji, zastave, tradicijska glazba).

o Zajednicki prostor za druZenje uz bogatu gastro ponudu 1 Zivahnu atmosferu.

Troskovi se odnose na: najam opreme, promociju i marketing, honorare izvodaca i sudionika,
nabavu namirnica za degustacije, organizaciju radionica i kulturnih programa, dozvole i

osiguranje, dekoraciju i tehnicku podrsku te nepredvidene troSkove.
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Cilj aktivnosti: Povezati razlicite kulture i tradicije kroz gastronomiju, promovirati
zajedniStvo 1 multikulturalnost Nasica te ojacati turisticku prepoznatljivost grada kao mjesta

koje slavi raznolikost i kulturnu bastinu.
Opis aktivnosti: degustacija jela iz razli¢itih regija, radionice kuhanja, nastupe kulturnih
skupina, izlozbe rukotvorina i suvenira te edukativne prezentacije o gastronomskoj bastini.
Nositelj i partneri: TZ Grada NaSica, Grad NasSice
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 23.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: proljece/ljeto 2025.
2.4 Turisti¢ka infrastruktura
Za potrebe odrzavanja manifestacija, potrebno je nabaviti nove Standove ili manje ugostiteljske
kucice, odnosno opremu koja je potrebna za realizaciju manifestacija.
Cilj aktivnosti: Uc¢inkovito provodenje aktivnosti
Opis aktivnosti: nabava opreme za realizaciju manifestacija

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Nasice
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 15.000,00 eur
Rokovi realizacije aktivnosti: 2025.

3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE

Planirana sredstva: 17.300,00 eur
3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice:

Aktivnosti promocije, marketinga i brendinga kulturne bastine i Outdoor turizma, te promocija

ostalih turisti¢kih proizvoda TZG NasSice.
Planirana sredstva: 7.000,00 eur
3.3. Kreiranje promotivnog materijala:

Izrada i distribucija informativnih i promidzbenih materijala. Stvaranje, odrzavanje i redovito
kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama destinacije i dru$tvenim mrezama u suradnji sa

Turistickom zajednicom Osjecko-baranjske zupanije.
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Planirana sredstva: 10.000,00 eur

3.4. Internetske stranice:

Redovno odrzavanje internetske stranice.

Planirana sredstva: 300,00 eur

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

Planirana sredstva: 2.000,00 eur

4.1.

Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor:

Sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostalim turistickim
informacijskim sustavima sukladno uputama Hrvatske turisticke zajednice kao $to su:
jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija svih oblika turisticke
ponude/atrakcija na podru¢ju Zupanije/regije.

Sudjelovanje u razvoju sustava poslovne inteligencije temeljene na informatickim
tehnologijama (baze podataka, B2Bportal, sistematizacije istrazivanja, infografike) u

suradnji 1 prema uputama regionalne turisti¢ke zajednice 1 Hrvatske turisticke zajednice.

Planirana sredstva: 1.000,00 eur

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Planirana sredstva: 0,00 eur

4.3.

Poticanje na ouvanje i uredenje okolisa:

Poboljsanje op¢ih uvjeta boravka turista

Aktivnosti uredenja mjesta (Setnice, klupe, ZOO vrt i sl.)

Suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti 1 kvalitete javnih usluga, servisa i

komunalnih sluzbi na podrucju turisticke destinacije

Planirana sredstva: 1.000,00 eur
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6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
Planirana sredstva: 68.900,00 eur

Prema planu administrativni troSkovi podijeljeni su na rashode za zaposlene, rashode ureda i

tijela Turisticke zajednice.
6.1. Rashodi za zaposlene

Place zaposlenika lokalne turisti¢ke zajednice, troSkovi putovanja na posao, troskovi sluzbenih

putovanja i dnevnica.

Planirana sredstva: 62.600,00 eur

6.1.1. Bruto place

Planirani trosak bruto placa zaposlenika.

Planirana sredstva: 57.368,00 eur

6.1.2. Troskovi putovanja

Planirani tro§kova putovanja na posao 1 s posla, sluzbena putovanja i dnevnice.
Planirana sredstva: 2.232,00 eur

6.1.3. Ostali rashodi za zaposlene

Prigodne nagrade (Uskrs, Bozi¢, regres..)

Planirana sredstva: 3.000,00 eur

6.2. Rashodi ureda

Troskovi funkcioniranja ureda turisticke zajednice (rezijski tro§kovi, zakup prostora, uredska
oprema 1 materijal, odrzavanje prostora, troSkovi platnog prometa, odvjetnicki i
javnobiljeznicki tro§kovi, troskovi postarine, stru¢no usavrsavanje zaposlenika i sl.). Ukljucuje

1 troSak amortizacije.

Planirana sredstva: 6.000,00 eur
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6.2.1 Materijalni troskovi

Troskovi za uredski materijal.

Planirana sredstva: 1.000,00 eur

6.2.2. Nematerijalni troskovi

Troskovi sluzbenih mobitela, FINA-e, knjigovodstvenog servisa...
Planirana sredstva: 5.000,00 eur

6.2.3. Ostali troskovi

Planirana sredstva: 0,00 eur

6.3. Tijela Turisticke zajednice

Troskovi ove aktivnosti obuhvacéaju troskove pripreme i distribucije materijala za potrebe
odrzavanja sjednica tijela, reprezentacije, zakupa prostora za potrebe odrzavanja sjednica tijela

1 ostale troskove.

6.3.1. Sjednice tijela, predstavljanje tijela TZ
Planirana sredstva: 300,00 eur

7. REZERVA

Planirana sredstva: 1.500,00 eur

Sredstva rezerve ¢e se koristiti za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te

financiranja neplaniranih aktivnosti.

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 eur
AMORTIZACIJA:

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 700,00 eur
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STRUKTURA PLANIRANJA — TABLICNI PRIKAZ

INDEKS
PLAN 2024. | PLAN 2025.
PRIHODI (U EUR) (UEUR) PLAN UDIO %
2025./2024.
1. Izvorni prihodi 31.715,44| 33.150,00 104,52 9,88
1.1. Turisticka pristojba 6.425,11 6.750,00 105,06 2,01
1.2 Clanarina 25.290,33 26.400,00 104,39 7,87
2. Prihodi iz proratuna opéine/grada/Zupanije i drzavnog proracuna 196.025,31| 250.000,00 127,53 74,48
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 40.000,00f 30.000,00 75,00 8,94
4, Prihodi iz EU fondova 20.000,00| 20.000,00 100,00 5,96
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00 0,00 0,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 2.863,09 1.500,00 52,39 0,45
7. Ostali prihodi 3.000,00 1.000,00 33,33 0,30
SVEUKUPNO 293.603,84 335.650,00 114,32 100,00
INDEKS
PLAN 2024. | PLAN 2025.
AKTIVNOSTI (uEUR) (4WEUR) PLAN UDIO %
2025./2024.
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 4.000,00 21.750,00| 543,75 6,48
1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata 0,00 18.750,00 0,00 5,59
1.2. IstraZivanje i analiza trZista 2.000,00 1.500,00 0,45 0,45
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 2.000,00 1.500,00 0,45 0,45
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 206.500,00] 223.500,00 108,23 66,59
2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turisti¢kih proizvoda 2.000,00 0,00 0,00 0,00
2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 5.000,00 0,00 0,00 0,00
2.3. Podrska razvoju turisti¢kih dogadanja 199.500,00( 208.500,00 104,51 62,12
2.3.1. |Vecervina u Perivoju 8.000,00 10.000,00 125,00 2,98
2.3.2. |Nasicka viteska prica 17.000,00 25.000,00 147,06 7,45
2.3.3. [Antunovo 27.000,00f  35.000,00 129,63 10,43
2.3.4. |Ljetne vecleri 20.000,00  30.000,00 150,00 8,94
2.3.5. |Dani Slavonske Sume 12.000,00 12.000,00 100,00 3,58
2.3.6. |Cuvari vinske tradicije 20.000,00 5.000,00 25,00 1,49
2.3.7. |Advent u Nasicama i Do¢ek Nove godine 25.000,00 30.000,00 120,00 8,94
2.3.8. [Nasicki jesenski sajam 7.000,00 8.000,00 114,29 2,38
2.3.9. |Sportske i ekoloske aktivnosti 5.000,00 5.000,00 100,00 1,49
2.3.10.|Ostale manifestacije 38.500,00 38.500,00 100,00 11,47
2.3.11. |Craft Beer Festival 20.000,00{  10.000,00 0,00 2,98
2.3.12.|Festival okusa i tradicije 0,00 23.000,00 0,00 6,85
2.4. Turisti¢ka infrastruktura 0,00 15.000,00 0,00 4,47
2.5. Podrska turistickoj industriji 0,00 0,00 0,00 0,00
3. KOMUNIKACIA | OGLASAVANJE 25.300,00) 17.300,00 68,38 5,15
3.1 Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 5.000,00 7.000,00 140,00 2,09
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 0,00 0,00 0,00 0,00
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 20.000,00 10.000,00 50,00 2,98
3.4. Internetske stranice 300,00 300,00 100,00 0,09
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 0,00 0,00 0,00 0,00
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 0,00 0,00 0,00 0,00
4. DESTINACISKI MENADZMENT 3.000,00 2.000,00 66,67 0,60
4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 1.000,00 1.000,00 100,00 0,30
4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 1.000,00 0,00 0,00 0,00
4.3, Poticanje na ouvanje i uredenje okolisa 1.000,00 1.000,00 100,00 0,30,
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACJAMA 0,00| 0,00 0,00 0,00|
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00 0,00 0,00
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00 0,00 0,00
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 53.303,84| 68.900,00 129,26 20,53
6.1. Rashodi za zaposlene 47.853,84| 62.600,00 130,81 18,65
6.1.1.|Bruto placa 42.753,84 57.368,00 134,18 17,09
6.1.2.|Troskovi putovanja 2.100,00 2.232,00 106,29 0,66
6.1.3.|Ostali rashodi za zaposlene 3.000,00 3.000,00 100,00 0,89
6.2. Rashodi ureda 5.200,00 6.000,00 115,38 1,79
6.2.1.|Materijalni troskovi 700,00 1.000,00 142,86 0,30
6.2.2.|Nematerijalni troskovi 4.500,00 5.000,00 111,11 1,49
6.2.3.|Ostali troskovi 0,00 0,00 0,00 0,00
6.3. Tijela Turisticke zajednice 250,00 300,00 120,00 0,09
6.3.1.|Sjednice tijela, predstavljanje tijela Turisticke zajednice 250,00 300,00 120,00 0,09
7. REZERVA 1.500,00 1.500,00 0,00 0,45
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE 0,00 0,00 0,00 0,00|
AMORTIZACIJA 800,00 700,00 0,00 0,21
SVEUKUPNO 293.603,84 335.650,00 114,32 100,00
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