PLAN 2025. REBALANS INDEKS REBALANS

ERIHOD! {u EUR) PLANA 2025. 4PIO % 2025./PLAN 2025,
1. lzvorni prihodi 33.150,00 38.219,49 7.76 115,29
1.1 Turisticka pristojba 6.750,00 8.397,67 1,70 124,41

1.2 Clanarina 26.400,00 29.821,82 6,05 112,96
2. Prihodi iz proratuna opéine/grada/Zupanije i drfavnog proraguna 250.000,00 400.000,00 81,18 160,00
3. Prihodi od sustava turistitkih zajednica 30.000,00 47.567,98 9,65 158,56
4. Prihodi iz EU fondova 20.000,00 0,00 0,00 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00 0,00 0,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 1.500,00 3.432,67 0,70 228,84
7. Ostali prihodi 1.000,00 3.506,44 0,71 350,64
SVEUKUPNO 335.650,00 492.726,58 100,00 146,80

PLAN 2025. | REBALANS INDEKS REBALANS

AKTIVNOSI) (u EUR) PLANA 2025. Joio % 2025./PLAN 2025.
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 21.750,00 9.750,00 1,99 44,83
1.1. Izrada strate3kih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata 18.750,00 9.250,00 1,89 49,33
1.2 Istrazivanje i analiza triista 1.500,00 500,00 0,10 33,33
1.3. Mjerenje utinkovitosti promotivnih aktivnosti 1.500,00 0,00 0,00
2, RAZVOI TURISTIEKOG PROIZVODA 223.500,00 387.913,55 79,15 173,56
2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda 0,00 0,00 0,00
2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turisti¢kog proizvoda 0,00 0,00 0,00
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 208.500,00 387.913,55 79,15 186,05
2.3.1. |Vecer vina u Perivoju 10.000,00 12.906,31 2,63 129,06
2.3.2. |Nasicka viteska prica 25.000,00 38.505,85 7,86 154,02
2.3.3. |Antunovo 35.000,00 68.299,27 13,94 195,14
2.3.4. |Ljetne veteri 30.000,00 48.565,76 9,91 161,89
2.3.5. |Dani Slavonske §ume 12.000,00 24.897,14 5,08 207,48
2.3.6. |Cuvari vinske tradicije 5.000,00 13.712,63 2,80 274,25
2.3.7. |Advent u Nadicama i Doek Nove godine 30.000,00 91.363,66 18,64 304,55
2.3.8. |Nasicki jesenski sajam 8.000,00 0,00 0,00
2.3.9. |Sportske i ekolo3ke aktivnosti 5.000,00 19.146,77 3,91 382,94
2.3.10. | Ostale manifestacije 38.500,00 41.005,09 8,37 106,51
2,3.1]Craft Beer Festival 10.000,00 11.836,45 2,42 118,36
2.3.1]Festival okusa i tradicije 23.000,00 17.674,62 3,61 76,85
2.4. Turisticka infrastruktura 15.000,00 0,00 0,00
2.5. Podrska turistickoj industriji 0,00 0,00 0,00
3. KOMUNIKACIJA 1 OGLASAVANIE 17.300,00 6.832,25 1,39 39,49
3.1, Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 7.000,00 2.459,45 0,50 35,14
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 0,00 0,00 0,00
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 10.000,00 1.000.,00 0,20 10,00
3.4. Internetske stranice 300,00 1.928,48 0,39 642,83
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih podataka 0,00 0,00 0,00
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 0,00 1.444,32 0,29 0,00
4. DESTINACYSKI MENADZMENT ___2.000,00 5.668,20 1,16 283,41
4.1. Turisti€ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 1.000.00 995,55 0,20 99,56
4.2 Upravljanje kvalitetom u destinaciji 0,00 268,75 0,05 0,00
4.3. Poticanje na oCuvanje i uredenje okolia 1.000,00 4.403,90 0,90 440,39
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJIAMA 0,00 0,00 0,00
5.1 Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0.00 0,00 0,00
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00 0,00
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 68.900,00 74.587,14 15,22 108,25
6.1 Rashodi za zaposlene 62.600,00 66.243,67 13,52 105,82
6.1.1.|Bruto placa 57.368,00 60.891,97 12,42 106,14
6.1.2.[Troskovi putovanja 2.232,00 1.908.,50 0,39 85,51
6.1.3.|Ostali rashodi za zaposlene 3.000,00 3.443,20 0,70 114,77
6.2. Rashodi ureda 6.000,00 8.330,17 1,70 138,84
6.2.1.[Materijalni troskovi 1.000,00 1.105,68 0,23 110,57
6.2.2.|Nematerijalni trodkovi 5.000,00 6.381,48 1,30 127,63
6.2.3.|Ostali troskovi 0,00 843,01 0,17 0,00
6.3. Tijela Turisticke zajednice 300,00 13,30 0,00 4,43
6.3.1.[Sjednice tijela, predstavljanje tijela Turisti¢ke zajednice 300,00 13,30 0,00 4,43
7. REZERVA 1.500,00 3.818,09 0,78 254,54
8, POKRIVANJE MANJKA PRIHODA I1Z PRETHODNE GODINE 0,00 0,00 0,00
AMORTIZACIA 700,00 1.537,02 0,31 219,57

SVEUKUPNO 335.650,00 490.106,25 100,00 146,02
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